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1968
Der erste Sponsorenvertrag mit dem MSV Duisburg wird 

unterzeichnet. Die „Zebras“, die heute in der dritten Liga 

spielen, waren damals fester Bestandteil der ersten  

Fußball-Bundesliga.

1969
Die erste Sportkollektion wird auf den Markt gebracht, 

begleitet von der Unterzeichnung wichtiger Sponsoren-

verträge, die sich positiv auf den Vertrieb auswirken. Das 

“Hummel”-Markenzeichen wird geschaffen, obwohl es 

damals etwas rundlicher war als heute.

1970
hummel wird am nordeuropäischen Markt eingeführt  

und produziert hauptsächlich Fußball- und Hallenschuhe, 

aber auch Lederbälle.

1923
Albert Messmer entwickelt einen der ersten Fußballstol-

len der Welt. Er gründet gemeinsam mit seinem Bruder 

Michael Ludwig Messmer das Unternehmen Messmer & 

Co, das später als hummel bekannt wird.

1956
Der visionäre Bernhard Weckenbrock übernimmt das 

Unternehmen. Er schafft eine einheitliche Markenidenti-

tät und führt die Winkel ein.

UNSERE 
GESCHICHTE 
SEIT 1923
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2023
Die Marke hummel feierte im Jahr 2023 ihr 100-jähriges 
Bestehen und blickt auf eine  stolze Geschichte in der 
Welt des Sports zurück.

2024
Heute ist hummel stolzer Sponsor von bekannten Fuß-
ball- und Handballclubs, unter anderem Real Betis,  
1. FC Köln, SV Werder Bremen, AS Saint-Étienne, Sunder-
land A.F.C, Celta de Vigo, Aalborg Handball, SG Flensburg-
Handewitt,SC Magdeburg und vielen mehr.

1979
hummel schließt zum ersten Mal einen Vertrag mit der 
dänischen Nationalmannschaft ab - ein Vertrag, der bis 
2004 hält.

1988
hummel unterschreibt einen Sponsorenvertrag mit 
Real Madrid und dem größten Star des Vereins, Emilio 
Butragueño. Der Vertrag verhilft den hummel-Produkten 
zu noch größerer Bekanntheit.

1992
Ein bemerkenswerter Erfolg - um es bescheiden auszu-
drücken. Die dänische Nationalmannschaft gewinnt sen-
sationell den Titel bei der Fußball-Europameisterschaft 
durch einen Sieg gegen den Weltmeister Deutschland.

1999
hummel erhält einen neuen Eigentümer – Thornico. 
Dabei wird Christian Stadil als neuer Verantwortlicher für 
die Marke eingesetzt. Er initiiert eine Lifestyle-Kollektion, 
die hummel mit charakteristischen Retro-Designs zum 
Trendsetter unter den Sportmarken macht.

2016
Mit dem SC Freiburg hat hummel nach vielen Jahren 
wieder ein Team in der Fußball-Bundesliga. Der Auf-
steiger landet nach einer sensationellen Saison auf dem 
siebten Platz und qualifiziert sich für den internationalen 
Wettbewerb.

2020
hummel kehrt nach 13 Jahren Abwesenheit als Partner 
einer der traditionellsten Fußballvereine Englands, dem 
Everton FC, zurück in die Premier League. Im selben Jahr, 
in dem hummel einen Vertrag mit dem Handballverein 
SC Magdeburg abschloss, begann die erfolgreichste 
Phase in der Geschichte des Vereins, in der dieser u.a. 
den Gewinn der Champions League und der Deutschen 
Meisterschaft feiern konnte.

Teamsport 
2026
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IN DER NATION

DES SPORTS SIND

WIR ALLE GLEICH
Bei hummel glauben wir daran, dass Sport die Kraft hat, Barrieren  

zu durchbrechen und Gemeinschaften zu vereinen. Durch unsere  

Company Karma-Initiativen setzen wir uns dafür ein, gleiche Chancen  

im Sport zu schaffen – unabhängig von Herkunft oder Lebensumständen. 

Von der Unterstützung von Basisprojekten bis hin zu Partnerschaften mit 

Organisationen, die sich für Inklusion einsetzen, streben wir danach,  

Sport für alle zugänglich und fair zu machen.

So VERÄNDERN WIR DIE WELT DURCH SPORT. Spiel für Spiel.
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Fußball war schon immer das Herzstück von hummel. Von der Herstellung 

eines der weltweit ersten Fußballschuhe im Jahr 1923 bis hin zu dem  

Moment, wenn unsere Winkel stolz von Vereinen und Nationen auf der  

ganzen Welt getragen werden – das Spiel fließt durch unsere DNA.

Wir waren dabei bei den größten Momenten – Pokalübergaben, weltweiten 

Feierlichkeiten und unvergesslichen Siegen. Und wir standen genauso  

stolz hinter den kleineren, aber nicht weniger bedeutenden Erfolgen, die 

Gemeinschaften vereinen und Generationen inspirieren.

Das ist unser Erbe. Das ist unser Heimstadion. Und heute wächst unsere 

Fußballfamilie weiter. Jedes Mal, wenn unsere Winkel den Platz betreten,  

teilen wir die Leidenschaft, den Stolz und den Geist des Spiels, das wir  

lieben. Gemeinsam feiern wir den Fußball – nicht nur als Sport, sondern  

als weltweite Familie.

UNSER  
ERBE, UNSER  
HEIMSTADION
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SUNDERLAND AFC
Zurück in der Premier League

Nach acht langen Jahren außerhalb der höchsten Spielklasse ist Sun-
derland AFC zurück in der Premier League. Die Aufstiegssaison 2024/25 
wird als eine der ikonischsten in der reichen Vereinsgeschichte in Erin-
nerung bleiben – und wir sind stolz darauf, an der Seite der Black Cats  
zu stehen, wenn sie dorthin zurückkehren, wo sie hingehören.

GRÖNLAND
Fußball gegen alle Widrigkeiten

In Grönland ist Fußball ein Kampf gegen die Elemente – schneebedeckte 
Spielfelder, eisige Winde und raues Gelände machen jede Trainingsein-
heit zu einer Herausforderung. Dennoch blüht der Sport auf der größten 
Insel der Welt, wo Fußball einen besonderen Platz in den Herzen der 
Menschen einnimmt. Deshalb ist hummel stolz darauf, Grönlands Na-
tionalmannschaft zu unterstützen – die wohl coolste Fußballfamilie der 
Welt.  Gegen aller Widrigkeiten wird ihr Traum, eines Tages international 
anzutreten, immer stärker – und wir fühlen uns geehrt, Teil ihrer Reise 
zu sein.

SV WERDER BREMEN
Wo Fußball auf Verantwortung trifft

hummel und Werder Bremen verbindet mehr als nur Fußball – uns ver-
binden Werte. Als einer der traditionsreichsten Vereine der Bundesliga 
ist Werder auch ein Vorreiter in Sachen Verantwortung – sowohl gesell-
schaftlich als auch ökologisch. Das Weserstadion beherbergt eines der 
größten gebäudeintegrierten Solarpanelsysteme Europas und erzeugt 
saubere Energie für die Zukunft. Und im Merchandising arbeiten wir ge-
meinsam daran, den Einsatz von Bio-, Fairtrade-zertifizierten und recy-
celten Materialien zu erhöhen – in Kollektionen, die unser gemeinsames 
Engagement für eine bessere Zukunft widerspiegeln.

REAL BETIS
Erneut auf der Jagd nach europäischem Ruhm

In ihren ikonischen grünen hummel-Winkeln schrieb Real Betis 2024/25 
Geschichte. Ihre unglaubliche Reise führte sie bis ins Finale der UEFA 
Conference League gegen Chelsea – und markierte damit den ersten 
Finaleinzug des Vereins in einem europäischen Wettbewerb. Eine Saison, 
die für immer unvergessen bleiben wird – und eine, die wir stolz mit der 
Betis-Familie teilen.
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Handball ist das Herzstück dessen, wer wir sind. Von den lokalen  

Hallen bis zu den größten Bühnen Europas – unsere Winkel sind Teil  

der bedeutendsten Momente dieses Sports. Hier tre�fen Leidenscha�t 

und Leistung aufeinander – und unsere Mission ist klar: Die Nummer 

eins im europäischen Handball zu werden.

Wir lassen uns von der Schnelligkeit , der Intensität und dem Team-

geist inspirieren, die diesen Sport auszeichnen. Von unvergesslichen 

Paraden bis zu Toren in letzter Sekunde scha��t Handball Momente,  

die Spieler, Fans und Nationen miteinander verbinden.

Das ist unser Versprechen. Das ist unser Ziel. Und mit jeder Saison 

wächst unsere Handballfamilie – stärker, stolzer und bereit , die  

Zukun�t des Spiels zu gestalten.

IM  

HERZEN DES 

HANDBALLS
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GY �RI A UDI ETO KC

Ein neues Kapitel beginnt

Nur wenige Vereine verkörpern die Dominanz im Frauenhandball so 

wie Gy�r – mit 18 ungarischen Meistertiteln und sieben EHF Champions 

League-Trophäen. Ihre Geschichte ist geprägt von Beständigkeit , Lei-

denscha�t und einem unerschü�terlichen Siegeswillen. Mit dem Beitri�t 

zur hummel-Handballfamilie beginnt für Gy�r ein neues Kapitel – und 

gemeinsam sind wir bereit , noch größere Erfolge zu feiern.

STOLZER PARTNER VON EHF UND IHF

Durch unsere Partnerscha�ten mit der Europäischen Handballföderation 

(EHF) und der Internationalen Handballföderation (IHF) unterstützen  

wir den Sport auf höchstem Niveau – dort , wo unsere Winkel auf den 

größten Bühnen glänzen und die Leidenscha�t , Intensität und Einheit  

des Handballs ausmachen.

SC MAGDEBURG

Erober t erneut Europa

In ihren ikonischen hummel-Winkeln setzt der SC Magdeburg weiterhin 

Maßstäbe im europäischen Handball. Der deutsche Handball-Gigant ist 

seit Langem ein Leuch�turm des Sports, und 2025 bestätigte er seinen 

legendären Status, indem er erneut die EHF Champions League-Trophäe 

in die Höhe stemmte. Ein Triumph, der ihren Platz unter den Allerbesten 

festigt – und uns stolz macht , sie Teil der hummel-Familie zu nennen.

SG FLENSBURG�HANDEWITT

Erneut europäischer Ruhm

SG Flensburg-Handewi�t hat ein weiteres bemerkenswe r tes Kapitel in 

seiner Geschichte geschrieben. Mit zwei aufeinander folgenden euro-

päischen Titeln hat der Verein erneut seine Stärke und Widerstands-

fähigkeit unter den Besten bewiesen. Wir sind stolz  darauf, die SG 

Flensburg-Handewi�t auf ihrem europäischen Weg zu b egleiten – und 

freuen uns darauf, die kommenden Siege gemeinsam zu  feiern.
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Bei hummel sind Partnerscha�ten mehr als Sponsorings. Wir p�egen enge, 

wertvolle Verbindungen mit all unseren Partnern und feiern alle Erfolg e - 

sowohl in den Amateurligen als auch im Pro�bereich.  

Egal ob erfahrener Pro� oder engagierter Amateur - hier ist jeder Teil einer 

großen Familie. Willkommen im Team hummel - wo wir alle im gleichen Team 

spielen und von der vereinenden Kra�t des Sports angetrieben werden.  

Diese Übersicht der Sponsoring-Partnerscha�ten von hummel gilt ab dem 1. Dezemb er 2025.

Bi�te beachten Sie, dass Änderungen oder Aktualisierungen nach diesem Datum möglich  sind.

PARTNERSHIPS

WILLKOMMEN IM TEAM HUMMEL � EINE GLOBALE FAMILIE MI T MEHREREN 

TAUSEND TEAMS UND CLUBS, VEREINT DURCH LEIDENSCHAFT , CHARAKTER 

UND DEN GEMEINSAMEN WERTEN DES SPORTSGEISTS.

11

Te a m s p o r t  

2 0 2 6



121212

ZUSAMMEN  

KÖNNEN WIR  

POSITIVE

VERÄNDE�

RUNGEN 

BEWIRKEN
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Genau wie im Sport , 

können wir nur Großes 

erreichen, wenn wir als 

Team zusammenarbeiten. 

NACHHALTIGKEIT

Wir von hummel sind der Meinung, dass Verantwortung eine  

gemeinsame Aufgabe ist . Gleichzeitig ist der Wunsch, durch 

Sport einen Unterschied zu machen, tief in unserer Unterneh -

menskultur verwurzelt und dies spiegelt sich auch in unseren 

Produkten wider. Deshalb werden alle hummel Teamsport-  

Kollektionen nach 2022 komple�t aus 100 % recyceltem  

Polyester oder 100 % Biobaumwolle hergestellt (mit Ausnahme  

von Socken).  

Diese Entscheidung ist Teil unserer Gesamtstrategie zur Redu -

zierung unserer Umweltbelastung und Erfüllung unserer Klima -

schutzziele im Rahmen der Science Based Target Initiative. 

Wir von hummel glauben daran, dass wir zusammen positive 

Veränderungen herbeiführen können. Mit der Wahl unserer 

Sportkleidung unterstützen Sie eine verantwortungsvollere 

Haltung gegenüber Produktion und Fertigung, in der recycelte 

Materialien und Biobaumwolle eine entscheidende Rolle spie -

len. Der Großteil unserer PRO CLUB Trikots und Shorts besteht 

bereits aus recyceltem Polyester, und wir sind bestrebt , die 

Verwendung dieser Materialien in all unseren zukün�tigen  

Produkten auszubauen.

ZIELE FÜR DIE ZUKUNFT

hummel A/S verp�ichtet sich zur Reduzierung von Sco pe 1 und 

Scope 2 der THG-Emissionen um 60 % vor 2031, gelten d ab 2021. 

hummel A /S verp�ichtet sich zur Reduzierung von Scope 3 der 

THG-Emissionen aus gekau�ten Waren und Dienstleistungen 

um 55 % pro gekau�te Ware im gleichen Zeitraum. 

hummel A /S verp�ichtet sich dazu, dass 33 % der Lieferanten 

nach Ausgabevolumen von Waren und Dienstleistungen vor 

2026 Klimaschutzziele im Rahmen der Science Based Target 

Initiative haben.

  MEHR ERFAHREN

RECYCELTE VERPACKUNG 

UND ETIKETTEN

Um unser Engagement für eine Kreislaufwirtscha�t zu unter -

streichen, stellen wir auf Verpackungen und Etike�ten aus  

recycelten und wiederverwertbaren Materialien um.

•  Die von uns verwendeten Polybeutel für Transport und  

Aufbewahrung der Produkte werden aus 100 % recyceltem  

PE hergestellt . 

•  Für den Versand wechseln wir derzeit zu Kartons, die aus  

100 % recycelter und recycelbarer Pappe hergestellt sind.

•  Unsere Hangtags sind aus FSC-recyceltem Papier  

hergestellt .

  MEHR ERFAHREN

Te a m s p o r t  

2 0 2 6



GESTALTEN SIE 

IHREN EIGENEN 

TEAMSHOP

1.    Gestaltung des eigenen Teamshops  

Erö�fnen Sie einen eigenen, auf Ihren Verein zugeschni�tenen Teamshop.

2.    Individuelles Shopdesign  

Personalisieren Sie den Look des Teamshops so, dass er den Geist Ihres Vereins wid erspiegelt . 

3.    Freie Artikelauswahl  

Wählen Sie aus allen Teamsport-Produkten von hummel, die Sie in Ihrem Shop anbie ten möchten.

4.   Vereinsidentität hinzufügen  

Binden Sie die Logos und Sponsorenaufdrucke Ihres Vereins in die Produkte ein.

5.    Mitglieder-Empowerment 

Geben Sie den Spielern und Clubmitgliedern die Möglichkeit , personalisierte Pro dukte  

direkt im Shop zu bestellen.

Entdecken Sie den Komfort des Teamshops von hummel - ein Tool, das die Zusammenarbeit  

zwischen Vereinen und Händlern stärkt und einen reibungslosen Ablauf für alle gewährleistet . 

Gestalten Sie zusammen mit Ihrem örtlichen Händler einen 

maßgeschneiderten Teamshop für Ihren Verein. Unsere  

innovative Pla��form vereinfacht den Bestellvorgang und  

ermöglicht es den Vereinsmitgliedern, ihre Matchwear und 

Fanartikel direkt beim Einzelhändler zu kaufen. Kein lästiges 

Einsammeln von Größen, Nummern, Namen oder Abwicklung 

von Zahlungen und Lieferungen - einfach eine reibungslose 

Erfahrung für alle Beteiligten. 

DIE WICHTIGSTEN VORTEILE DER TEAMSHOP PLATTFORM



1515

TEN SIE 

ENEN 

Te a m s p o r t  

2 0 2 6



16

KOLLEKTIONS�

LAUFZEITEN

Ansta�t Designs einfach aus dem Sortiment zu nehmen, überarbeiten wir sie regelmäßig und 

führen sie häu�g unter neuen Namen wieder ein. Dieses Konzept ermöglicht es uns, stets inno-

vative Produkte anzubieten, die den sich ständig ändernden Anforderungen gerecht werden. Im 

Zeitstrahl unten sehen Sie die genauen Laufzeiten der verschiedenen hummel Produktlinien.

Accessoires, Ballzubehör und Sportsaid werden jährlich angepasst .

TEAM LINES 2026 2027 2028 2029 2030

Pro Training

Lead 2.0

Authentic

Core 2.0 
NEU

Essential

Logo

TRAVEL

Cima 2.0

Move 2.0 
NEU

BASIC�KOLLEKTIONEN

Go 2.0

Red

KATEGORIEN

Torwart

Baselayer

Schiedsrichter 
NEU

Taschen

Socken

Fussbälle 
NEU

 Handbälle

Badelatschen

Te a m s p o r t  

2 0 2 6
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FLEXIBILITÄT/ 

DEHNBARES MATERIAL

Integrierter Stretch für mehr  

Flexibilität und Bewegungsfreiheit

LEICHTER STOFF

Leichter Sto�f für Bewegungsfreiheit

ENTHÄLT RECYCELTE FASERN

Siehe detaillierte Zusammensetzung 

unter jeder Produktbeschreibung  

(und auf dem P�egeetike�t)

BEE COOL

BEE COOL Technologie sorgt für  

hohe Atmungsaktivität und schnell-

trocknende Eigenscha�ten 

FLUORFREI

100 % �uorfreie, wasserabweisende 

Beschichtung schützt Sie bei  

jeglicher Wi�terung 

ENTHÄLT BIOBAUMWOLLE

Siehe P�egeetike�t für detaillierte  

Zusammensetzung

ATMUNGSAKTIV

Atmungsaktives Material, das Sie 

trocken und komfortabel hält

WASSERABWEISEND

Wasserabweisende  Beschichtung, die 

Sie bei Regenschauern trocken hält 

BELÜFTUNG

Integrierte Belü�tungszonen  

für zusätzliche Atmungsaktivität 

REFLEKTIERENDE DETAILS

Re�ektierende Details für  

bessere Sichtbarkeit 

NAHTLOS

Nahtlose Verarbeitung für eine  

feste, komfortable Passform  

ohne scheuernde Nähte 

TECHNOLOGIE  

UND FUNKTIONEN

TECH PRO

Funktionsgewebe leitet Feuchtigkeit 

ab und ist antistatisch

Te a m s p o r t  

2 0 2 6



HMLCORE 2.0

JERSEY S/S

230826/230827/230828

230829/230830/230831

HMLCORE 2.0

SHORTS

+

+

+

+

+
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Asphalt

Authentic

Diva Blue

Logo

Marine

Pro Training •  Lead 2.0  

Logo •  Authentic •  Core 2.0  

Essential •  Legend

Steel Grey

Pro Training  

Lead 2.0 •  Core 2.0 

Essential

Grey Melange

Authentic

True Blue

Lead 2.0 •  Core 2.0 •  Logo 

Essential •  Authentic

True Red

Lead 2.0 •  Authentic •  Core 2.0 

Essential •  Logo •  Legend

White

Lead 2.0 •  Authentic  

Core 2.0 •  Logo  

Essential •  Legend

Dahlia purple

Authentic

Black

Pro Training •  Lead 2.0 

Authentic •  Core 2.0  

Essential •  Logo •  Legend

Black / Orange tiger

Core 2.0

Black / Blazing Yellow

Core 2.0

Black / White

League •  Striped

White / True Blue

Authentic •  Lead 2.0

White / True Red

Authentic •  Lead 2.0

White / Jelly bean

League

Blue Coral /  

Sulphur Spring

Authentic

Marine / True Red

Core 2.0

Blazing Yellow

Lead 2.0 •  Authentic 

 Essential

Atlantis

Logo

Evergreen

Core 2.0

Blazing Yellow / 

True Blue

Core 2.0 

Black / Jelly bean

League

True red / Black

League •  Striped

Orange tiger / Black

League

Blazing yellow / Black

League • Striped

True blue / True red

Striped

Argentina blue /  

White

League

True blue / White

Striped

True red / White

Striped

Jelly bean / White

Striped

Raspberry sorbet / 

 Marine

League

True red /  

Blazing yellow

League

True blue /  

Blazing yellow

League •  Legend

Acai / White

League

Acai / Co�ton candy

Core 2.0

Co�ton candy / Acai

Core 2.0

Celestial / 

 Pale lime yellow

Core 2.0

Pale lime yellow / 

 Celestial

Core 2.0

Maroon / White

League

Sports Yellow /  

True Blue

Authentic

FARBÜBERSICHT

Farbdarstellungen können aus drucktechnischen Gründen von  

den Originalfarben der Produkte abweichen

Te a m s p o r t  

2 0 2 6
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PRO 

TRAINING

Die ultimative Sportbekleidung für Pro�s  

und ambitionier te Sportler 

// Geprägte Details am Arm, Nackenband und Bund

// Sportliche Passform für optimale Bewegungsfreiheit und Haltbarkeit

// Layering-Konzept mit extrem leichten Materialien

Kollektion läu�t von 2025-2026
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EUR 34.95 

EUR 34.95 

EUR  29.95 

EUR 54.95 

EUR 49.95 

EUR 54.95 

EUR 64.95 EUR 69.95 

UNISEX 223806

UNISEX 223883

UNISEX 228753

UNISEX 223808

UNISEX 223810

UNISEX 223812

UNISEX 225244 UNISEX 223816

HMLPRO TRAINING JERSEY S/S

HMLPRO TRAINING SHORTS

HMLPRO TRAINING JERSEY S/L

HMLPRO TRAINING HALF ZIP

HMLPRO TRAINING CREW SWEAT

HMLPRO TRAINING PANTS

HMLPRO TRAINING ZIP JACKET HMLPRO TRAINING LIGHTWEIGHT JACKET

PRO TRAINING

Te a m s p o r t  

2 0 2 6
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EUR 34.95 

EUR 34.95 

EUR  29.95 

223806-2001 223806-2350 223806-7026

223883-2001 223883-2350 223883-7026

228753-2001 228753-2350 228753-7026

Alle Preise sind unverbindliche Preisempfehlungen 

 · 100 % recyceltes Polyester 

 · Mesheinsätze am Rücken und an den Ärmeln

 · Geprägtes Linienmuster an den Ärmeln

 · Logo- und Winkeldruck auf Wasserbasis

 · Enge Passform

 · BeeCool Feuchtigkeitsmanagement

 · 88% recyceltes Polyester, 12% Elasthan

 · Leichtes, gewebtes Material 

 · Elastischer Hosenbund mit Tunnelzug

 · Logo- und Winkeldruck auf Wasserbasis

 · Normale Passform 

 · BeeCool Feuchtigkeitsmanagement

 · 100 % recyceltes Polyester

 · Mesheinsatz am Rücken

 · Geprägtes Linienmuster an den Schulten

 · Logo- und Winkeldruck auf Wasserbasis

 · BeeCool Feuchtigkeitsmanagement

UNISEX 223806 S � 3XL

UNISEX 223883 S � 3XL

UNISEX 228753 S � 3XL

HMLPRO TRAINING JERSEY S/S

Black (2001), Steel gray (2350), Marine (7026)

2001 2350 7026

HMLPRO TRAINING SHORTS

Black (2001), Steel gray (2350), Marine (7026)

2001 2350 7026

HMLPRO TRAINING JERSEY S/L

Black (2001), Steel gray (2350), Marine (7026)

2001 2350 7026

Te a m s p o r t  

2 0 2 6



Te a m s p o r t  

2 0 2 6



Te a m s p o r t  

2 0 2 6
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EUR 54.95 

EUR 49.95 

EUR 54.95 

223808-2001 223808-2350 223808-7026

223810-2001 223810-2350 223810-7026

223812-2001 223812-2350 223812-7026

Alle Preise sind unverbindliche Preisempfehlungen 

 · 90% recyceltes Polyester, 10% Elasthan

 · ½ Frontreißverschluss mit Zippergarage

 · Daumenlöcher

 · Geprägtes Linienmuster an den Ärmeln

 · Logo- und Winkeldruck auf Wasserbasis

 · Enge Passform

 · BeeCool Feuchtigkeitsmanagement

 · 90% recyceltes Polyester, 10% Elasthan

 · Daumenlöcher

 · Geprägtes Linienmuster an den Ärmeln

 · Logo- und Winkeldruck auf Wasserbasis

 · Enge Passform

 · BeeCool Feuchtigkeitsmanagement

 · 90% recyceltes Polyester, 10% Elasthan

 · Elastischer Hosenbund mit Tunnelzug

 · Mesheinsätze an den Waden

 · Logo- und Winkeldruck auf Wasserbasis

 · Schmal zulaufende Passform

 · BeeCool Feuchtigkeitsmanagement

UNISEX 223808 S � 3XL

UNISEX 223810 S � 3XL

 · 90% recyceltes Polyester, 10% Elasthan

 · Elastischer Hosenbund mit Tunnelzug

 · Mesheinsätze an den Waden

 · Logo- und Winkeldruck auf Wasserbasis

 · Schmal zulaufende Passform

 · BeeCool Feuchtigkeitsmanagement

UNISEX 223812 S � 3XL

HMLPRO TRAINING HALF ZIP

Black (2001), Steel gray (2350), Marine (7026)

2001 2350 7026

HMLPRO TRAINING CREW SWEAT

Black (2001), Steel gray (2350), Marine (7026)

2001 2350 7026

HMLPRO TRAINING PANTS

Black (2001), Steel gray (2350), Marine (7026)

2001 2350 7026

Te a m s p o r t  

2 0 2 6
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EUR 64.95 

EUR 69.95 

225244-2001 225244-2350 225244-7026

223816-2001 223816-7026

Alle Preise sind unverbindliche Preisempfehlungen 

 · 90% recyceltes Polyester, 10% Elasthan

 · Frontreißverschluss mit Zippergarage

 · Daumenlöcher

 · Reißverschlusstaschen

 · Geprägtes Linienmuster an den Ärmeln

 · Logo- und Winkeldruck auf Wasserbasis

 · Enge Passform

 · BeeCool Feuchtigkeitsmanagement

 · 100 % recyceltes Polyester

 · Leichtes, gewebtes Material

 · Frontreißverschluss mit Zippergarage

 · Reißverschlusstaschen

 · Elastischer Bund

 · Wasserabweisend

 · E�fektiver Schutz vor Wind und Kälte

UNISEX 225244 S � 3XL

UNISEX 223816 S � 3XL

HMLPRO TRAINING ZIP JACKET

Black (2001), Steel gray (2350), Marine (7026)

2001 2350 7026

HMLPRO TRAINING LIGHTWEIGHT JACKET

Black (2001), Marine (7026)

2001 7026

Te a m s p o r t  

2 0 2 6
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Te a m s p o r t  

2 0 2 6


